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  مقدمه 

 شععرا   ب  توج  با م مول طورب   ک  گوناگون هایاسععترات ی بر متکی و چند وجهی اسعع  ایمقول  توسعع    و تجارت

 هاحکوم  و هادول  وسعععیل  ب  مختلف جوامع اجتماعی و فرهنگی انسعععانی، نیروی طبی ی، منابع جغرافیا ی، اقلیمی،

  توس  ب  کشورها آن توج  و تلاش حاصل اقتصادی های عرص  در پیشرو کشورهای موفق تجارب .شودمی اجرا و ت یین

 رايزن بازرگاني يک مسير دوسويه براي ساماندهي واردات و صادرات است. -

 توسووو ه به کشوووور از خارج در ديپلماتيک هاينمايندگي که دهدمي نشوووان شوووواهد  -

  کنند.مي کمک صادرات

ستي، داراي  - س ه و تجارت باي سازمان تو ساس قانون  رايزن بازرگاني در دفاتر  60برا

خارج از کشوووور باشووود اما به دايي موازي کاري برخي ن ادها، در امر تجارت خار ي و 

 کمبود بود ه سازمان، تن ا در شش کشور رايزن بازرگاني مستقر است

شتن  -هاي موازيگرفت که دستگاه مشكلات تجارت خار ي ما از زماني قوت - بدون دا

ها و يا قوانين اطلاعات ارزشوومند از ويوو يت اقت ووادي کشووورهاي هدل از قبيي ت رفه

 توانستند وارد تجارت خار ي کشور شوند. -مربوط به واردات در امر تجارت خار ي

، کره ۱۴۶، کووانووادا ۱۵۶، فرانسووووه۲۲۱، چين۱۴۳، ژاپن۱۵۰، امريكووا۲۱۳آامووان -

 ساير کشورها دارند.در  رايزنان بازرگاني  ۱۹۸و هند ۲۳۵، سوئد۱۴۱ نوبي

 برآورده را ها خواسوووته و خواسوووته به را نيازها دتوان مي بازرگاني رايزن  مله يک در -

 .شوند حمايت دوات سوي از آنكه به مشروط کنند
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 یاساس تغییرات سوی ب  شتابان اقتصادی تحولات ک  شرا طی در. اس  جهانی تجارب در آنان سهم افزا ش و صادرات

س ، حرک  در س   هایسازمان ا  کار و کسب آمیز رقاب  و تجاری های ف الی  گسترش در ایو  ه جا گاه از تجارت تو

 .نما ند می ا فا اقتصادی توس   در را مهمی نقش و باشند می برخوردار کشورها در

 از ناخالص دنیا تولید در آن سععهم ک  ایگون  ب  اسعع   برخوردار ایفوق ال اده اهمی  از خارجی تجارت امروز دنیای در

صد 5 رقم صد 20 از بیش ب  1950 سال در در سیر نخواهد   افت  ارتقاء اخیر سالهای در در سانی م س  و ا ن امر ب  آ ا

 خود تبوعم کشور بین بازرگانی توس   در تاثیرگذار عوامل مگر با حضور موثر و ف ال را زنان بازرگانی ک  از مهمتر ن شد

 ب  دسترسی امروز جهان در اطلاع رسانی پا گاه های و  ه ب  و اطلاعات فناوری توس   چ  . اگر هستند هدف سرزمین و

سیاری سهیل بازرگانان برای را نیاز مورد تجاری اطلاعات از ب س ، کرده ت ضوع ا ن اما ا  اهمی  نقش از وج  هیچ ب  مو

ست  بازرگانی را زنان س   نکا ضور سبب ب  بازرگانی ز را را زنان ا س اطلاعات قادرند هدف بازارهای در خود ف ال ح   د

رقبا،  ف الیتهای قیمتی، تحولات تقاضعععا، و عرضععع  روند نظر، مورد کشعععور اجتماعی و اوضعععاع اقتصعععادی مورد در اول

 آگاه پیش بیش از را خود متبوع کشععور تجاری جام   و کرده کسععب آنها نظا ر و رقیب کالاهای تجاری، هاینما شععگاه

رهبر م ظم راسععتای مامور   خود در پیگیری منو ات  برهمین اسععاگ گروه اقتصععاد مد ر   پ وهش خبری در. نما ند

در نشستی پ وهشی با  کی از کارشناسان و را زنان  1398مرداد  14دوشنب   « رونق تولید» در تحقق ش ار سال  انقلاب

سی اب اد و نقش کارکرد را زنان و ضرورت توس   و گسترش مبادلات ربازرگانی سازمان توس   تجارت خارجی ا ران، ب  بر

صادرات  سهیل  سا ی موانع تجارت خارجی و ت شنا س . پیش از آنک  ب   پرداخت خارجی با هدف کمک ب  رونق تولید و  ا

نقش و وظا ف را زنان بازرگانی ب  عنوان سعععفیران بازرگانی پرداخت  شعععود لازب اسععع  برای تقر ب ااهان ب  کارکرد و 

س   و  بازرگانیعملکرد را زنان  صلی تو س   تجارت خارجی ا ران ب  عنوان متولی ا سازمان تو شورها، ماهی  و کارکرد  ک

 تبیین شود. گسترش تجارت خارجی م رفی و

 معرفي سازمان توسعه تجارت خارجي  ايران 

سال  سازمان برنام  و بودج  و وزارت بازرگانی وق  در  شنهاد  ساگ پی س   تجارت خارجی ا ران برا  1379سازمات تو

ی    دول  رسید. ا ن سازمان از ادغاب مرکز توس   صادرات ا ران  و مرکز تهئب  تصو ب هی 1383و در تیرماه شد  طرح

و توز ع کالا تاسیس شده اس  و دارای شخصی  حقوقی مستقل و وابست  ب  دول  می باشد ک  بر حسب نیاز مجاز ب  

 ا جاد دفاتر و نما ندگی ها در خارج از کشور اس .

         راسععتای در ک  دانش بر مبتنی و جو مشععارک  ف ال، اسعع  سععازمانی ا ران، تجارت توسعع   برهمین اسععاگ سععازمان

شور، کلان های برنام  س   دنبال ب  ک ستیابی و خارجی تجارت تقو   و تو شتر از  سهم ب  د س  هدف بازارهای  بی ب   ا

 جاریت طرفین با سازنده ت املات برقراری ب  عنا   با را تجارت توس   سازمان، ا ن. باشد می بخش اثر و پارچ طور  ک

 ی،ر ز برنام  با دارد سع ی همواره و کرده دنبال جد د فناوری و دانش بکارگیری و کارآمد انسعانی منابع خود، ا نف ان و

س  ستر عالی ، نظارت و حما   گذاری،سیا سبی ب  لازب های ظرفی  و ز ربناها تقو   و صادرات کلان برای مد ر   منا

 .کند فراهم کشور خارجی تجارت توس   و تسهیل برای

 ايران  اهداف سازمان توسعه تجارت خارجي 

   کشور صادراتی خدمات و کالا جهانی بازارهای گسترش و تبلیغ خارجی از طر ق بازار ابی، تجارت توس 
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 ودبهب و غیرنفتی صادرات با هدف توس   آنها توانمندی افزا ش و تجاری هایبنگاه توس   موجبات آوردن فراهم 

 بازرگانی تراز

 تجاری زائد تشر فات حذف و سازی هدف روانبا  لازب اقدامات انجاب و تجاری رسانی اطلاع  

  و جانب  چند جانب ، دو همکار های توسععع   و تجاری ف الیتهای برای مناسعععب مقررات و قوانین تنظیم و تهی 

  کشورها سا ر با ای منطق 

  و  نسععبی های مز   ب  توج  با خدمات و کالاها کیفی یارتقا و صععادرات توسعع   برای کمک و تسععهیلات ارائ 

 .کشور رقابتی

 مهمترين راهبردهاي سازمان توسعه تجارت خارجي ايران 

 خارجی تجارت توس   و صادرات ارتقاء 

 خارجی تجارت و صادراتی فرهنگ و دانش ارتقاء 

   کشور سطح در تجاری های ظرفی  توس   و تقو 

 تجاری تراز تفوق 

  خارجی تجارت توس   امر در عالی  نظارت اعمال و گذاریسیاس  ر زی، برنام 

 خارجي بازرگاني سازمان توسعه تجارت خارجي متولي ديپلماسي 

خارجی نقش گانی  بازر ماسعععی  جارت در مهمی د پل هانی، ت ما   ج ی  و هاگذاریسعععر  توسععع   و تحقیق هایف ال

سی بازرگانی خارجی دارد، س  بازرگانی جام   ب  دولتی خدمات نوعی ،د پلما شور ا س   آن هدف ک  ک  تجاری رواب  تو

شد جام   برای سودمند المللیبین ساگ ب  .می با سیس دنبال برهمین ا س   سازمان تا  بر و ۸۰ ده  در ا ران تجارت تو

ساگ  ا ن  ف الی بیشتر بود قرار ، کترا )کره جنوبی( و جترو)ژاپن( جمل  از دنیا تجارت توس   هایسازمان سا ر تجرب  ا

شد مرزی برون سازمان ضور با بازرگانی دفاتر بازرگانی، را زنان بر علاوه و با صص نیروهای ح س   سازمان متخ  جارتت تو

 جامع بسیار هدف کشورهای ت یین خصوص در اولی  د دگاه و بر همین اساگ اند ش  .شود ا جاد هدف بازارهای در ا ران

س   تجارت طبق می بر در را هاهقار کلی  تقر با و بود سازمان تو صادرات و گرف  و  ساماندهی  سئولی   قوانین موجود م

صادرات ب  طوری س   و رونق  سفان  رفت  رفت  با تو میلیارد دلار در  3ک  از رقم کمک ب  واردات را بر عهده دارد. اما متا

های دولتی اقداب ب  ا جاد واحدی تح  عنوان م اون  اقتصععادی و میلیارد دلار کنونی هم  دسععتگاه 40ب   1381سععال 

شد ب صادرات ر سفان  هرچ   صادراتی را دارند و متا ضور در بازارهای جهانی و  ین الملل نموده اند و ب  نوعی هم  داعی  ح

شور دچار  شکلاتکرد تجارت خارجی ک شدبزرگ م سازمان  .تری  ساگ قانون ا ن  س   تجارت قرار بود برا  60دارای تو

کمبود بودج  سععازمان، تنها در شععش کشععور را زن  دلا لی همچون را زن بازرگانی در دفاتر خارج از کشععور باشععد اما ب 

 بازرگانی مستقر اس  در حالی ک  تنها سازمان توس   تجارت طبق قانون می با س  هدا   کننده تجارت خارجی باشد.

ستگاه  س   تجارت پیش از ا نک  د سازمان تو شوند   ا وجودبدر ا ن کار پیش قدب بود. های مختلف وارد تجارت خارجی 

 ،صادرات خدمات فنی مهندسی، امکانات و فناوری های نو ن ارتباطی و خیلی موارد د گر وجود نداش آن زمان  ردا نک  

س ، سازماناما  شورهای هدف و زمین   توان سا ی و قالب بندی و م رفی ظرفی  های تجارت خارجی با ک شنا اقداب ب  

 ت کند.سازی برای صادرا
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بدون داشععتن اطلاعات ارزشععمند از وضعع ی   -موازی یهادسععتگاها از زمانی قوت گرف  ک  مشععکلات تجارت خارجی م

وارد تجارت ند توانسععت -ها و  ا قوانین مربوط ب  واردات در امر تجارت خارجیاقتصععادی کشععورهای هدف از قبیل ت رف 

 .شوند کشور خارجی

 خارجي بازرگاني ديپلماسي اهميت : 

 های با اهمی بازرگانی خارجی  ا صععادرات نیسعع  بلک  بهین  سععازی واردات نیز  کی از جنب تماب مبحث را زنان صععرفا 

س  و هیچ کس  سفان  مد ر   واردات مغفول مانده ا س  ک  متا د پلماسی بازرگانی خارجی و جزو وظا ف مهم را زنان ا

شود در ست   صادرات برج س ،  شده ا صرفا تلاش  شورت های  هم ب  مقول  واردات نمی پردازد و  صورتی ک  اگر ب  م

سی بازرگانی خارجی می صوص اهمی  د پلما ش . در خ ض ی  بهتری دا شد واردات و توان را زنان بازرگانی توج  می 

 هاینما ندگی ک  دهدمی نشان شواهد .اس برای ساماندهی واردات و صادرات  گف  را زن بازرگانی  ک مسیر دوسو  

  کنندمی کمک صادرات توس    ب کشور از خارج در د پلماتیک

 

 

 

 

 

شرا   ف لی و تحر می ا ن توانا ی را دارند ک  هرچ   ستند ک  در  شور ه سفیران تجاری ک در حقیق  را زنان بازرگانی 

کشور نیاز داشت  باشد وارد و  ا صادر کنند، البت  ب  شرط آنک  در زمین  صادرات قدرت رقاب  در بازارهای بین المللی را 

 داشت  باشیم . 

 

 

 

 است گروه دو شامل خارجي بازرگاني ديپلماسي:  

را دارند  گروه اول شععامل شععود ک  بیشععتر ن تاثیر و کارکرد د پلماسععی بازرگانی خارجی م مولا ب  دو گروه تقسععیم می

 و مجلس هستند و گروه دوب شامل سفیر نما نده  ا وز ر وز ر،نخس  جمهور،مانند رئیس بالا سطح گذارسیاس  مقامات

وند ک  شععمی نامیده بازرگانی د پلمات  ا بازرگانی وابسععت  تجاری، نما نده ک  ترپا ین ها و متخصععصععان سععطحد پلمات

 رواب  تجاری خارجی دارندبیشتر ن تاثیر را در 

 

 مقصد۲۰۰ و بزرگ صادرکننده۲۲ هايداده از اينمونه از استفاده با الملليبين پژوهشگران راستا همين در و

 هب دوجانبه صادرات حجم کشور، از خارج در بازرگاني رايزن دفتر هر شدن اضافه با که اندداده صادراتي نشان

 .يابدمي افزايش درصد۱۰ تا ۶ تقريبي طور

 

در يک جمله رايزنان بازرگاني مي توانند نيازها را به خواسته و خواسته ها را برآورده کنند مشروط به آنکه از 

 سوي دولت حمايت شوند.
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 ها در ديپلماسي بين المللي :انواع رايزن 

  فرهنگیرا زن(Cultural Attache) 

  نظامیرا زن(Military Attache) 

  مطبوعاتیرا زن (Press Attache) 

  کشاورزیرا زن(Agricultural Attache)  

 را زن بازرگانی(Commercial Attache)  

خارج  پذ رفت  اسعع  ک  ا ن را زنان طبق قوانین بین المللی در سععفارت خان  ها ف الی  کنند و ک  م مولا وزارت امور 

  .دارای  ک شرا   بسیار خاص و ضابط  مند اس 

 

 

 

 

 

د هی اس  ب  .  بنابر ت ار ف متداول وظیف  اصلی  ک را زن بازرگانی توس   صادرات کشور خو ش اس  رایزن بازرگانی

کند، بلک  ب  سعععا ر المللی، صعععادرات و واردات را رسعععیدگی میتنها امور مربوط ب  تجارت بینک   ک را زن بازرگانی ن 

، ۱۵۰، امر کا۲۱۳سائل اقتصادی مرتب  با کشور خو ش و کشور میزبان نیز توج  دارد. براساگ آمارها هم اکنون آلمانم

س ۲۲۱، چین۱۴۳ژاپن سوئد۱۴۱، کره جنوبی۱۴۶، کانادا ۱۵۶، فران شورها در  بازرگانی را زن ۱۹۸و هند ۲۳۵،  سا ر ک

 دارند.

 بازرگانيهاي ديپلماسي عوامل تعيين کننده فعاليت 

 زا:عوامل برون -1 

 کشور میزبان مانند اندازه و ظرفی  بازار، شیوه تجارت و نوع هدا   آنهای و  گی 

 کشور مبدا )مثل سطح توس   اقتصادی، تحرک مد ران، استفاده از فناوری اطلاعات و نگرش نسب  های و  گی

 ب  تجارت( 

 انماهی  رواب  دوجانب  میان کشور مبدا و کشور میزب 

 :زا متغیرهای درون -2

 وری، عدال  و توس   صادرات.شفافی  و نظارت، فناوری، سرما   انسانی، فرهنگ، بهره

که چرا نمي توانند رايزن بازرگاني از بخش خصوصي  اين است يکي از مشکلاتي که بخش خصوصي مطرح مي کند

باشد که اين موضوع بر مي گردد به قوانين و مقررات خاصي  که در حيطه وزارت امور خارجه است و سازمان توسعه 

تجارت خارجي تنها به عنوان نهاد تسهيل کننده مي تواند همکاري کند و آمادگي دارد با تاسيس دفاتر آن را در اختيار 

 نمايندگان تجاري بخش خصوصي قرار دهد.
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 فعاليت رايزنان بازرگاني به عنوان ديپلماسي بازرگاني خارجي  اهميت 

 را نآ مسئولی  ک  ،شودمی انجاب دول  ب  وابست  تخصصی هایسازمان از ایمجموع  در متخصص، هاید پلمات ف الی 

 در سانیر عطلاا یها هپا گا ه  و ب  تطلاعاا وریفنا توس   چ  گرا دارد عهده بر ا ران تجارت توسعع   سععازمان ا ران در

 هیچ ب  عموضو  نا ماا ،س ا  دهکر تسهیل نگانازربا ایبر را زنیا ردمو ریتجا تطلاعاا از ریبسیا ب  سترسید وزمرا نجها

 .اس  نکاست  گانیزربا ن زنارا نقش همی ا از ج و

 : زیرا

اوضعععاع  مورد در اولی دسععع  اطلاعات قادرند هدف بازارهای در خود ف ال حضعععور سعععبب ب  بازرگانی را زنان -1

صادی شور اجتماعی و اقت ض  روند نظر، مورد ک ضا، و عر شگاه هایف الی  ها،قیم  تحولات تقا  هایرقبا، نما 

 .نما ند آگاه پیش بیش از را خود متبوع کشور تجاری جام   و کرده کسب آنها نظا ر و رقیب کالاهای تجاری،

ستقیم ارتباط برقراری -2 صی  با م شور اول تراز هایشخ سای نظر، مورد ک صادیبنگاه و هاسازمان رو  و های اقت

 .افراد دارد ا ن با غیرمستقیم مذاکره  ا مکاتب  از بیشتر اهمیتی مراتب ب  گیرنده تصمیم مقامات

 ب  و کمک خود متبوع کشععور ب  اقتصععادی هایهیات اعزاب  ا تجاری هایهیات سععاماندهی در بازرگانی را زنان -3

 ک  یبازرگانان از د دگاه بازرگانی را زنان مشعععورتی نظرات. میکنند ا فا مهمی نقش مذاکرات، بودن آمیزموفقی 

 ا  گذاریسعرما   تجاری، ان قاد قراردادهای درصعدد  ا شعوندمی وارد آنها ف الی  قلمروی ب  بار نخسعتین برای

سیار دارند را کالا فروش نما ندگی اعطای س  ارزنده ب س   در بازرگانی نقش را زنان. ا  نیف خدمات صادرات تو

 رسععاندن ثمر ب  و  آفر قا قاره و مرکزی آسععیای ،غرب آسععیاکشععورهای  جمل  از کشععورها برخی در مهندسععی

 .اس  کالا صادرات توس   ب  آنها از کمک مهمتر مراتب ب  مواردی در مذاکرات

  گرد از قلمروهای برخی و لاتین آمر کای مرکزی، آسیای فارگ، خلیج حوزه کشورهای با بازرگانی رواب  توس   -4

 و اعتبار کمبود فراوان، مشععکلات وجود ب  رغم ک  اسعع  بازرگانی را زنان یهاتلاش مرهون اخیر سععال دو در

 ز ادی نقش کشععور صععادراتی اهداف پیشععبرد کشععور در تجاری جام   با تنگاتنگ ارتباط برقراری در نارسععا ی

 .اندداشت 

 از صععن  ، اعم صععادرات بخش در موجود هایظرفی  و مقررات قوانین، کشععور، اقتصععادی تحولات از آگاهی -5

 بالقوه توان ک  های نوپا یشرک   ا صادرات بخش در ف ال اقتصادی هایبنگاه و هاسازمان خدمات و کشاورزی

 ب  دسعععتیابی برای بازرگانی را زنان اهمی  ز ادی دارد. بازرگانی را زنان برای دارند، را خود کالاهای صعععادرات

 ها-شرک  «ا نترنتی هایسامان » از موارد بسیاری در. باشند متکی خود متبوع سازمان ب  نبا د صرفا اطلاعات

صادی هایبنگاه  ا صی و دولتی هایسازمان  ا اقت صو شور منبع خ شمندی اطلاعاتی ک  شدن روز ب  برای ارز

 .روندمی شمار ب  بازرگانی را زنان اطلاعات

 هایب  قطب اخیر هایسعال در ک  توسع   حال در کشعورهای اغلب ک  دهدمی نشعان شعده انجاب هایبررسعی -6

 خارج در خود بازرگانی را زنان هایتلاش و عمل ابتکار کاردانی، تخصععص، از اند،شععده تبد ل منطق  در تجاری

 . شده اند بهره مند



 

7 
 

را زنان بازرگانی علاوه بر موارد فوق ک  مربوط ب  تجارت می شود با د مواردی همچون مسا ل مهم اقتصادی کشور هدف 

ست سیاری از اطلاعات با ارزش را ا صی مانند قوانین بیم  و بانک، حمل و نقل، ت رف  ها و ب صو خراج  و در اختیار بخش خ

 قرار دهد.

 حال رد ترکی  ما، همسا   کشور ک  کنیم اشاره نکت  ا ن ب  کافی اس  بازرگانی، هایکار را زن اهمی  دادن نشان برای

ضر سیا قاره در تنها حا ستان، در) بازرگانی را زن 31 بر افزون آ  جنوبی، کره هنگ کنگ، چین، متحده، عربی امارات افغان

سطین عراق، هند، شغالی، ا ران، فل ستان، سنگاپور، مالزی، لبنان، کو  ، ژاپن، ا ستان سور  ، پاک دن، ار س ودی، عرب

 ادرک از سععبب برخورداری ب  را زنان از برخی. دارد...(  و مغولسععتان فیلیپین، عمان،  من، قطر، اندونزی، تا لند، بحر ن،

شور چند ن ک  ندقادر قوی مد ر   توانا ی و مجهز شش ف الی  تح  منطق   ک در را ک  در ا راناما  .آورند در خود پو

میان وزارت امور خارج  و وزارت صعععم  در ت یین حد و حدود و کارکرد را زن  نظرب  دلیل برخی اشعععکالات و اختلاف

و افغانستان را زن دارد و  عراق، عمان، ارمنستان، ترکی ، پاکستانکشور  6فق  در بازرگانی با را زن اقتصادی هم اکنون 

طبق قانون برنام  شععشععم توسعع    ا ن در حالی اسعع  ک  .ا ن قابل مقا سعع  با حجم مبادلات و صععادرات کشععور نیسعع 

 رسد چنین اتفاقی رخ دهد.دفتر برسد ک  ب ید ب  نظر می 60با س  تا سال آخر اجرای برنام  ششم ت داد را زنان ب  می

 

 

 

 از عبارتند دهند انجام توانندمي بازرگاني رايزنان که وظايفي مهمترين : 

  وعن قاعدتا ا ن. اس  مستقر آنجا در را زن ک  کشوری اقتصادی اوضاع درباره تحلیلی هایگزارش تهی 

شند کاربردی جنب  دارای با د هاگزارش سامان  های ک  عادی هایگزارش با آنها مفاد و با  ا نترنتی در 

 .باشد متفاوت می شوند، منتشر

 بازرگانی من قده، قراردادهای و  ه ب  ا ران رقیب کشعععورهای تجاری هایف الی  بر مسعععتمر نظارت 

 .آنها هایو  گی و صادراتی کالاهای

 تجاری مقررات و هدف بازار در صادرات تشو ق هایسیستم. 

 موثر باشد مناسب هایقیم  ب  آن تامین  ا کالا صدور امر در ک  تجاری اطلاعات گون  هر کسب. 

 تجاری دعاوی فصل و حل. 

 نارسا ی های احتمالی و کالاها ا ن کیفی  مورد در ا رانی کالاهای مصرف کنندگان از نظرسنجی. 

  ا رب  اقتصادی سازمان های و کشور تجاری جام   ب  مشورتی نظرات ارائ. 

 بازار اب و کالا اب   هایهیئ سازماندهی. 

 س با ارتباط برقراری صادی لانئوم شور بازرگانی و اقت  همکاری آنها جلب و بالا سطوح در مورد نظر ک

 .ا ران اسلامی جمهوری با تجاری مناسبات توس   برای

 خارجی سرما   های جلب منظور ب  تلاش. 

 .هستند ميزبان کشور در  کشورها تجاري سفيران  حقيقت در  بازرگاني رايزنان
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 سا ی س   راه های شنا شکل با هدف بازار ب  آنها ورود ک  کالاها ی صادرات تو س .) انتقال مواج  م  ا

 کشععور مناطق آزاد در ف الی  داخلی، شععرکای با مشععترک سععرما   گذاری هدف، بازار ب  تولید خ 

 ا رب (

 بازار عرضععع  ب  تجاری رقبای ک  جد دی کالاهای  ا ابتکاری روش های نو ن، فناوری های از آگاهی 

 .می کنند

 با جام   همکاری طر ق از  را کشعععور ارزی درآمد افزا ش موجبات ک  تجاری ف الی  نوع هر انجاب 

 .سازد امکانپذ ر  هدف بازار تجاری

 آنها اب اسلامی ا ران جمهوری ک  کشورها ی اقتصادی کمیسرهای  ا بازرگانی را زنان با ارتباط برقراری 

سبات  ککم وی بردن توانمندی بالا و بازرگانی را زن آگاهی سطح افزا ش ب  تواندمی دارد، حسن  منا

 .کند

 

 

 

 

 توليد رونق و تجارت در بازرگاني رايزنان نقش: 

 و پردازدمی( خدمات و کالا) المللبین تجاری رواب  هدا   و اداره ب  اسعع  سععازوکارها ی مجموع  تجاری، د پلماسععی

 هایاسترات ی مثل) خاصی هایاسترات ی قالب در تا کوشندمی خود اقتصادی ملی منافع و هاتوانا ی ب  توج  با کشورها

( جیخار گذاریسرما   جذب  ا تولید رشد مانند) عملیاتی و خاص اهداف ت قیب ب ( صادرات توس    ا واردات جا گز نی

( تجاری تسعععهیلات ا جاد و تجاری را زنان اعزاب ای،غیرت رف  و ایت رف  ابزارهای نظیر) خاصعععی ابزارهای از اسعععتفاده با

 .بپردازند

 

 بازرگاني رايزنان وظايف شرح: 

 ا ران. ا.ج صادرکنندگان نیاز مورد خدمات (الف

  ا ران.ا.ج واردکنندگان نیاز مورد خدمات (ب 

  خارجی واردکنندگان نیاز مورد خدمات (ج

 تجارت توس   سازمان نیاز مورد خدمات (د

  صن تی ایه مکاریه (ه

  م دنی ایه مکاریه (و

 و بوده مهم بسيار  تجاري و اقتصادي ديپلماسي نقش  کشور، عليه گسترده هايتحريم وجود و فعلي شرايط در

 .است ناپذير انکار ضرورتي هدف بازارهاي در کارشناس و متخصص افراد حضور

 



 

9 
 

 گذاری سرما  ( ز

 

 

 

 سازی اول عدم فرهنگتوان در دو محور خلاصعع  کرد   را زنان بازرگانی را میمهمتر ن موانع و مشععکلات بر سععر راه 

در دو سطح دول  و مشتر ان  مسئل ک  ا ن  بازرگانی در تجارت خارجی رایزنان تاثیر و نقش خصوص مناسب در

 قابل بررسی اس  

سیار نکت دولت؛  سطح در  ازرگانیب را زنان وظا ف تداخل ، مانده مغفول ک  بازرگانی را زنان بحث در تاثیرگذار و مهم ب

س   سازمان ستگان و ا ران تجارت تو صادی واب س  امورخارج  وزارت اقت صادی م اون  ا جاد ب  توج  با .ا  وزارت در اقت

 میان بیشععتری هماهنگی اسعع  لازب رسععدمی نظر ب  اقتصععادی مباحث در خارج  امور وزارت ر زی برنام  و خارج  امور

 خصععوص در کشععاورزی و م ادن صععنا ع، بازرگانی، اتاق جمل  از بازرگانی هایتشععکل همچنین و متولی هایوزارتخان 

ستفاده ص  از ا ضور فر شورهای در بازرگانی هاینما ندگی ح  زا بتوانیم رهگذر ا ن از تا پذ رفت  صورت تجاری هدف ک

 .کنیم استفاده کارشناگ و متخصص نیروهای از بهین  استفاده خصوص در کشورها سا ر تجرب 

شتریان؛  سطح در شناخت م صی بخش تجار بین در بازرگانی را زنان نقش و جا گاه بودن نا صو صلی از  کی خ  ر نتا

 .موانع پیش روس 

 ر اسععع  انسعععانی نیروی م اون  واقع در کند، تامین را بازرگانی را زنان جذب برای لازب بودج  با د دول  دوم بودجه؛

 ینیب پیش بازرگانی را زن نقش در خبره افراد گرفتن خدم  ب  برای ای بودج  رد ف سعععالیان ، بودج  در با د جمهوری

 دارد مراهه ب  ها یهز ن  کشور برای بازرگانی را زنان از استفاده اگرچ  .شود تامین امر ا ن تحقق برای لازب منابع تا کند

 .اس  آن ز ن ه از بیشتر مراتب ب  توانا، بازرگانی را زنان کارگیری ب  از حاصل  سود ک  شود توج  نیز نکت  ا ن ب  با د اما

های مختلف شود ک  بسیاری از نهادهای د گر ک  دارای را زنکمبود بودج  در حوزه را زنان بازرگانی در حالی مطرح می

هدف تنها  ک نفر اس  ک  بازرگانی در کشورهای  اما م مولا را زنان  باشنددارای دفاتر و نیروهای مت ددی میو هستند 

 ل مربوط ب  حوزه تجارت و اقتصادی کشور هدف و متبوع خود را پیگیری کند.تماب مسائ

  جمع بندي 

 پر نقش دارای کشورها بین تجاری و اقتصادی جد د مناسبات و شدن جهانی جاری فرآ ند در امروزه بازرگانی د پلماسی

 ها، دول  های اولو   تغییر واسعععط  ب  بازرگانی د پلماسعععی ماهی  و پوشعععش دامن  اخیر ده  دو در. باشعععدمی رنگی

 های د پلمات و ها دول  ف ال رو کرد با و  ه ب  پوشعععش دامن  در تغییر تجاری، نظاب توسععع   و فناوری در پیشعععرف 

 د پلماسعععی های شعععیوه الکترونیکی، دول  و الکترونیکی تجارت خارجی، مسعععتقیم گذاری سعععرما   جذب در بازرگانی

 تجاری اول تراز کشورهای از بسیاری. اس  شده تحول دچار...  و آنها ثانو   های ف الی  از ناشی افزوده ارزش و بازرگانی

سب درک با جهان ضوع ا ن از منا سبات بانان د ده ا ن برای مو سب  و شده قائل ای و  ه اهمی  تجاری منا س  ب  ن   تو

 هدف هایکشور شرا   و محی  با متناسب وظا ف انجاب چگونگی و کیفی  سازمانی، ساختار نظر از بازرگانی د پلماسی

 :مشکلات و موانع
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    و ابزارها نها تا و بازرگانی های د پلمات ت داد و کمی  خود، متبوع کشعععورهای های مز   و اقتصعععادی سعععاختار نیز و

 .اند نموده اقداب ،نیاز مورد های مشوق

کشورهای مختلف بست  ب  شرا   اقتصادی و تجاری حاکم و برنام  های توس   ای خود و نیز شرا    بنابر آنچ  گفت  شد

شورهای هدف نگاه ساگ آمار و اطلاعات موجود محیطی ک سی بازرگانی دارند. بر ا ضوع د پلما سب  ب  مو های متفاوتی ن

منسجم برای مد ر   د پلماسی بازرگانی کشورها ی ک  سهم بالا ی در تجارت دارند ضمن ا جاد  ک ساختار مشخص و 

شورهای هدف ، از نظر کمی نیز ت داد قابل توجهی از د پلمات های بازرگانی را  ستقر در ک و ا جاد دفاتر را زن بازرگانی م

 در بازارهای هدف مستقر نموده اند و س ی کرده اند تا حد ممکن ا ن افراد را متناسب با مز   های و توانا ی های خود و

شععرا   و سععاختار اقتصععادی حاکم بر بازارهای هدف انتخاب نموده و آموزش های لازب را متناسععب با شععرا   هر  ک از 

صم  و وزارت امور خارج   ضوع با توج  ب  اختلاف د دگاه های وزارت  شورهای هدف ب  آنها ارائ  نما ند. البت  ا ن مو ک

در ا ن زمین  تمهیداتی بیند شد ک  در ادام    لازب اس  دول  ابرا نبن پیش نرفت  اس .اس   لازبک   گون کشورمان آن 

 پیشنهادها بدان اشاره شده اس .

بازرگانی از هم  عوامل و ابزارها از جمل   د پلماسععیهمچنین بیشععتر کشععورها برای حداکثر اسععتفاده از توان و تجرب  

شن ستفاده از توان کار شو قی و پرداختی متنوع و ا سی نیروهای بومی در کنار د پلماتسازوکارهای ت رای های بازرگانی با

ستفاده می کنند و در عین حال  کشورهای ز ادی هم وجود دارند ک  با نگاه سطحی و کلی ب  ا ن موضوع پیشبرد امور ا

ی  ها و لاز کنار آن گذشت  و برای ا ن موضوع مهم ب   ک کارمند م مولی سفارت اکتفا نموده اند ک  در کنار سا ر مسئو

وظا ف خود امور مربوط ب  ف الی  های تجاری و اقتصععادی را در حد رفع و رجوع درخواسعع  ها و مکاتبات رومزه انجاب 

س  هیچ ضح ا سب با ظرفی  های خود بدهند ک  البت  وا سهم خود را از تجارت جهانی متنا ست  اند  س    گاه نتوان د

 آورند. 

های ظالمان  مواج  اس  و شرا   برای تجار و تجارت خارجی کشور را سخ  ع تحر ما ران نیز در شرا   ف لی ک  با انوا

کرده اس  با وجود ا نک  برای ت داد محدودی از  کشورهای مهم هدف منطق  ک  بیشتر ن مبادلات تجاری را با آنها دارد 

ی ، فرهنگم مبادلات و اشتراکات د نیمبادرت ب  اعزاب  ک را زن بازرگانی کرده اس  ک  با توج  ب  بازارهای هدف و حج

سی ب  آب ستر سازمانی و قرار گرفتن در منطق  راهبردی و د ساختار  های بین المللی هم از نظر کمی و هم از نظر ا جاد 

لذا در همین خصوص پیشنهادها ی برای بهره وری بهتر و بیشتر  .منسجم مستقر در کشورهای هدف نیاز ب  بازنگری دارد

 شود  پلماسی بازرگانی خارجی ارائ  میاز توان د

 استفاده از ظرفی  نیروهای بومی هر کشور و ا جاد انگیزه های مالی  -

 هابازنگری در انتخاب کشورهای هدف، ت داد را زنان و وظا ف آن -

 ا جاد ساختار سازمانی مناسب و کارا -

 ترکیب د پلمات های اعزامی و نیروهای متخصص بومی  -

 استقلال د پلماسی بازرگانی در ف الی  های اجرا ی  -

نخبگان، رسان  و مجامع عمومی علمی کشور نیز ناشناخت  اس  لذا  سطح در  ا بازرگانی حتی تجاری د پلماسی -

س   تلاش برای زمین  سی ترو ج و تو س   د پلما ضوع، ادبیات و منابع بازرگانی با هدف کمک ب  تو  رتقایا مو
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شگاهی، و علمی جام   بازرگانی در د پلماسی جا گاه  اهرسان  مثل عمومی فضای در موضوع طرح ب  کمک دان

   بازرگانی کشور د پلماسی مشورتی و علمی پشتیبانی و عمومی مجامع و

  کشور بازرگانی در د پلماسی زمین  در تخصصی نیروهای تربی  و نهادسازی -

شی سمینارهای برگزاری - صی هایدوره  ا آموز ص صادی، فرهنگی بازرگانی، را زنان برای تخ ست   ا اقت  هایواب

  تور ستی

-   

 


